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Audioeffekt beweist anhand von konkreten Analysen und
Erfolgsgeschichten die Wirkungskraft von Radio- und Audiowerbung.
Wahlen Sie hi re Branche und den Effekt, den Sie fur Ihre Marke oder
Ihr Produkt e en wollen. Die Erfolgs-Cases unserer Kunden sprechen
fur sich. Lassen Sie sich inspirieren.
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What happens when brands STOP advertising?

Indexed Sales

Sales down
16% after 1 year
on average

1

university of | ENreNnberg-Bass

South Australia | Institute for Marketing Science
https://marketingscience.info/when-brands-stop-advertising/

57 cases of brands stopping mass
media advertising for 1 year+. Big
and small brands, some growing
and some declining. Conditions
matter! Read the full report:

www.MarketingScience.info/
when-brands-stop-advertising

Sales down 58%
after 5 years on
average

4 5

Years without advertising
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Cases: ohne Radio 278, mit Radio 24
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3 Jahre ohne Werbung
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Performance marketing — creates immediate
sales spikes which quickly decay

Brand Building — works less quickly, but creates
much stronger growth over the long-term

SALES UPLIFT OVER BASE

\

TIME

Quelle: The long and the short of it; Field/Binet
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Win the mind
to win the market!



SEEEEEsss /s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

Umsatz

Basisjahr

B

-14%

Cases ohne Radio

re ohne Werbung

Marktanteil

Basisjahr

Index Umsatz/Marktanteil (Median);
Datenquellen: Nielsen Media Research,
GfK Consumer Panel;

eigene Berechnungen

Cases: ohne Radio 278, mit Radio 24

-17%
Cases ohne Radio

3 Jahre ohne Werbung



B921219L

NWJ2ILS

C9262: OPUE K910 S\8' WIf BI]I0 S¢
6186U6 BeLECPUNUBEN

QLK cowznwel hous|:

D9feudne||6u: I6|26U |NEQIY BE6269LCY®
|Jugex NWRILS\|NILKIIULE!| (IN6qIsu):

L

-Tdo?

L6 OpU6 \\ELPNUE

C9262 OpPU6 K9qI0

BI2IRlgpL

INILKESUEE]]

3  19pL6 OpuE MELPNUR

C9262 OpPUE K9qlo
AT

meLpnua@: yrxpaleLnud- yuajhaze-

VADIOEEEEKL

LLLLLLLL LAY




Umsatz Marktanteil EEEEEsssss

. O T . O D AUDIOLCFFEK]

Werbung  Radio-Share  Radio-Share Werbung  Radio-Share  Radio-Share Werbun g. Aktivierun g. Analyse.

K&




SEEEEEsss /s

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

B rRMS

Philipp Schulte
Head of Advertising &
Market Research

ARD ) MEDIA

Bernard Domenichini
Leiter Werbeforschung
& Medienforschung Audio

When Brands
Go Silent

ARD ) MEDIA

B RrMS

Jens Knobloch
Research Consultant Digital

Hans-Peter GalRner
Studienleiter



AUDIOEFFEKT

Anmeldung zum Webinar
26.9.

ARDF)MEDIA  [IIRMS



	Folie 1: When Brands Go Silent: The Hidden Power  of Audio
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6: When Brands Go Silent: The Hidden Power  of Audio
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10: Marketing-Modell des Ehrenberg-Bass Instituts 
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 19

